
 
 

Stadt Cottbus / mesto Chosebuz 
Der Oberbürgermeister 

 
Vorlagen-Nr. 
StVV OB-003/17 

HA       
   
 
 
Geschäftsbereich: OB Fachbereich: BOB Termin der Tagung: 22.02.2017 
 
Vorlage zur Entscheidung 

 durch den Hauptausschuss  öffentlich 

 durch die Stadtverordnetenversammlung  nichtöffentlich 
 
Beratungsfolge: Datum  Datum 

 Dienstberatung Rathausspitze 17.1.2017  Umwelt 7.2.2017 
 Haushalt und Finanzen 14.2.2017  Hauptausschuss 15.2.2017 
 Recht, Sicherheit, Ordnung u. Petitionen 9.2.2017  Stadtverordnetenversammlung 22.02.2017 
 Soziales, Gleichstellung u. Rechte der 

Minderheiten 1.2.2017 
 Beteiligung Ortsbeiräte nach 

KVerf       

 Bildung, Schule, Sport u. Kultur 2.2.2017  Information an AG Ortsteile       
 Wirtschaft, Bau und Verkehr 8.2.2017  JHA 7.2.2017 

 

Beratungsgegenstand: 
Leitbild Cottbus 2035 

 

Beschlussvorschlag: 
Die Stadtverordnetenversammlung beschließt das „Leitbild Cottbus 2035“.  

  

____________________________________  
Holger Kelch  

 



Vorlagen-Nr.: OB-003/17      

 2 

 

Beratungsergebnis des HA/der StVV: Beschluss-Nr.:        
 einstimmig  mit Stimmenmehrheit Tagung am:       TOP:       

 Anzahl der Ja-Stimmen:     
 laut Beschlussvorschlag Anzahl der Nein-Stimmen:     
 mit Veränderungen (siehe Niederschrift) Anzahl der Stimmenthaltungen:     
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Problembeschreibung/Begründung: 
Das „Leitbild Cottbus 2035“ ist die Grundlage für bestehende und weiterführende 
Teilkonzepte der Stadtentwicklung. Es soll das Handeln der verschiedenen Akteure in Politik, 
Wirtschaft und Gesellschaft auf ein gemeinsames Entwicklungsziel ausrichten. Die im Leitbild 
verankerten Leitprojekte geben Orientierung für Investitionsentscheidungen. 
Positive Öffentlichkeitsarbeit ist die Funktion eines Leitbildes nach außen. Es soll Bürgern, 
Investoren, touristischen Zielgruppen und Entscheidern die Frage „Wofür steht diese Stadt?“, 
verknüpft mit einem positiven Imageeffekt, beantworten. Es ist die Grundlage für die 
anschließende Entwicklung einer neuen Stadtmarke mit Corporate Design als Werkzeug für 
das Innen- und Außenmarketing. 
 

 
Finanzielle Auswirkungen:  Ja  Nein 
1. Gesamtkosten: 
 
2. Sicherstellung der Finanzierung: 
 
3. Folgekosten: 
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